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Duurzaam aanbieden en inkopen

Opbouw presentatie
• Film van VROM: aanleiding en doel
• Wat is duurzaam aanbieden en inkopen?
• Hoe duurzaam aanbieden en inkopen?
• Wat kunt u doen als opdrachtnemer?
• Wat kunt u doen als opdrachtgever?
• Resumerend



Film VROM duurzaam inkopen



Duurzaam Inkopen

Persbericht VROM (april 2009):
“(…) door gebruik te maken van deze inkoopmacht 
wordt de markt voor duurzame producten 
gestimuleerd en wordt een prikkel gegeven aan 
innovatie en duurzaamheid in het bedrijfsleven.”

� Aanbestedingsbeleid  OG aanpassen en 
duurzaamheid in contracten integreren.



Wat is duurzaam aanbieden en inkopen?

Optimale samenhang tussen People, Planet en Profit:
• Sociale aspecten:

(discriminatie, kinderarbeid, uitbuiting etc.).
• Milieu: 

(producten en processen).
• Welvaart: 

(prijs/kwaliteit).



Hoe duurzaam aanbieden en inkopen?

• MVO, maatschappelijk verantwoord ondernemen
• Innovatie
• Mate van duurzaamheid

- producten;
- processen.

• Objectief beoordelen (niet alleen prijs)
• Criteria SenterNovem/VROM

- 45 productgroepen.





Wat kunt u doen als ON?
• Wie is uw OG? Welke beleid?

• Bekijk de relevante criteriadocumenten op 
www.senternovem.nl/duurzaaminkopen

• Sluiten uw producten aan bij de nieuwe eisen en 
wensen? Integrale oplossingen?

• Hoe staat het met uw bedrijfsvoering? 

• Marketing via uw eigen website en  
www.marktplaatsduurzaaminkopen.nl







Wat kunt u doen als OG?
• Wat is uw beleid en wat zijn uw ambities?

• Wie zijn uw leveranciers?

• Maak een overzicht van de projecten die 
uitermate geschikt zijn om te investeren in 
duurzaamheid.

• Communiceer uw beleid met uw leveranciers, 
wat gaat er veranderen?

• Integrale aanpak intern.



Doel:
• Goede gedragen opdrachtbeschrijving
• Integratie en commitment alle stakeholders

Acties:
• Alle afdelingen (Beleid, Inkoop, Milieu, 

Sociale zaken en Techniek) betrekken bij 
de opdrachtformulering/projectdefinitie, 
i.p.v. later in het traject bij PvE of pas bij de 
start van de marktbenadering

• Lange termijn visie, ook met markt delen
• Goede doelstelling, strategie/planning en 

commitment betrokkenen

Initiatief

PvE

Ontwerp

Specificatie

Inkoop/aanb

Dialoog

Gunning

Uitvoering

Selectie



• Houd het aanbesteden simpel

• Beperk het aantal waardeaspecten

• Laat waardeaspecten voor 
tenminste 40% meetellen, anders 
alleen op prijs

• Vraag niet meer dan noodzakelijk

• Transparantie in selectie en 
gunning

• Besteed tijd aan het communiceren 
van de uitslag, ook aan de afvallers



Resumerend

• Positieve grondhouding.
• Veel initiatieven.
• Nog in “de kinderschoenen”

• Opletten voor “overkill” en onduidelijkheid.



Op weg naar duurzaamheid door:

• Open communicatie

• Samenwerking

• Blijven innoveren en elkaar inspireren

• Ontwikkelen, gebruiken en verbeteren

• Gewoon Doen!!





Meer informatie:

• www.vrom.nl
- dossier Duurzaam Inkopen

• www.senternovem.nl/duurzaaminkopen

• www.bouwendnederland.nl 
- dossier Duurzaam Inkopen
- dossier Duurzaam Aanbesteden
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